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Формирование аудитории

Структурированный подход к формированию аудитории. Интегрированная модель выбора аудитории. Подход, основанный на удовлетворении. Субкультуры и аудитории. Гендерная аудитория. Парасоциальное взаимодействие. Медиаобразование и медиаграмотность. Пользовательский контент.
ВОПРОСЫ ДЛЯ САМОПРОВЕРКИ:
1. Структурированный подход к формированию аудитории.
2. Интегрированная модель выбора аудитории.
3. Подход, основанный на удовлетворении.
4. Субкультуры и аудитория
Маккуэйл Д. Теория массовой коммуникации Маккуэйла. – Лондон: Сейдж, 2010.
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Формирование аудитории

 

 

Ñòðóêòóðèðîâàííûé ïîäõîä ê ôîðìèðîâàíèþ àóäèòîðèè. Èíòåãðèðîâàííàÿ ìîäåëü âûáîðà 

àóäèòîðèè. Ïîäõîä, îñíîâàííûé íà óäîâëåòâîðåíèè. Ñóáêóëüòóðû è àóäèòîðèè. Ãåíäåðíàÿ 

àóäèòîðèÿ. Ïàðàñîöèàëüíîå âçàèìîäåéñòâèå. Ìåäèàîáðàçîâàíèå è ìåäèàãðàìîòíîñòü. 

Ïîëüçîâàòåëü

ñêèé êîíòåíò.

 

ÂÎÏÐÎÑÛ ÄËß ÑÀÌÎÏÐÎÂÅÐÊÈ:

 

1. Ñòðóêòóðèðîâàííûé ïîäõîä ê ôîðìèðîâàíèþ àóäèòîðèè.

 

2. Èíòåãðèðîâàííàÿ ìîäåëü âûáîðà àóäèòîðèè.

 

3. Ïîäõîä, îñíîâàííûé íà óäîâëåòâîðåíèè.

 

4. Ñóáêóëüòóðû è àóäèòîðèÿ

 

Ìàêêóýéë Ä. Òåîðèÿ ìàññîâîé êîììóíèêàöèè Ìàêêóýéëà
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Ëîíäîí: Ñåéäæ, 2010.

 

